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Background literature:  

Farmers are faced with growing challenges worldwide and meet changing production requirements 

(Bagheri and Teymouri, 2022). In this context, many agricultural entrepreneurs see the adoption of 

new technologies as a driving force to reverse the course and transform their businesses, adapting 

them to market expectations. In recent years, several studies have focused on technology adoption, 

which represents a crucial issue in the scientific literature (Zamani, 2022; Bag, et al., 2022). In line 

with this, predicting agricultural innovations' extent and the adoption rate is crucial to measure 

adaptive capacity and evaluate their future benefits (Benin et al., 2011; Kuehne et al., 2017; Kleinman 

et al., 2018; Pannell and Claassen, 2020). Technology adoption is a complex non-linear process 

influenced by multiple factors. Several works in the literature have identified specific determinants 

and models, which consistently explain stakeholders' decisions to adopt innovation: some studies 

have been developed in the field of social psychology and describe adoption as a function of 

behavioral intentions and other individual characteristics (Cobelli et al., 2021Sok, et al., 2021; 

Bagheri and Teymouri, 2022; Passarelli et al., 2023). The theory of planned behavior is a well-known 

and frequently applied framework for explaining and predicting human behavior. It focuses on the 

controlled aspects of decision-making and behaviors that are goal-directed and driven by conscious 

self-regulatory processes (Ajzen, et al., 2012). From TPB, more specific models have been derived, 

such as the Technology Acceptance Model (Davis, 1989; Davis, Bagozzi and Warshaw, 1989; 

Venkatesh and Davis, 2000) or the Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (Venkatesh, 

Morris, Davis and Davis, 2003).  

 Main objective of activities:  

This activity aims to develop new solutions for smart agricultural systems according to economic and 

social criteria. The study will investigate the behavior of consumers and farmers in relation to the 

new technologies developed, their acceptance, attitude, intention and absorption mechanisms 

according to concepts of adoption and diffusion of innovation, as well as its perceived value, 

measured through willingness to pay (WTP).  

 Identified methodology/approach:  

The analysis will use advanced economic analysis of consumers and farmers’ behaviour related to 

the newly developed technologies using combinations of surveys and econometric analysis.  
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Letteratura di riferimento:  

Gli agricoltori devono affrontare sfide crescenti in tutto il mondo e soddisfare esigenze produttive in 

continua evoluzione (Bagheri e Teymouri, 2022). In questo contesto, molti imprenditori agricoli 

vedono nell'adozione di nuove tecnologie una forza trainante per invertire la rotta e trasformare le 

proprie aziende, adattandole alle aspettative del mercato. Negli ultimi anni, diversi studi si sono 

concentrati sull'adozione delle tecnologie (Zamani, 2022; Bag, et al., 2022). In linea con ciò, 

prevedere la portata delle innovazioni in campo agricolo e il tasso di adozione è fondamentale per 

misurare la capacità di adattamento e valutare i benefici futuri (Benin et al., 2011; Kuehne et al., 

2017; Kleinman et al., 2018; Pannell e Claassen, 2020). L'adozione di una tecnologia è un processo 

complesso e non lineare, influenzato da molteplici fattori. Diversi lavori in letteratura hanno 

identificato determinanti e modelli specifici, che spiegano in modo coerente le decisioni degli 

stakeholder di adottare l'innovazione: alcuni studi sono stati sviluppati nel campo della psicologia 

sociale e descrivono l'adozione come una funzione delle intenzioni comportamentali e di altre 

caratteristiche individuali (Cobelli et al., 2021Sok, et al., 2021; Bagheri e Teymouri, 2022; Passarelli 

et al., 2023). La teoria del comportamento pianificato (TPB) è ben nota e frequentemente applicata 

per spiegare e prevedere il comportamento umano. Si concentra sugli aspetti del processo decisionale 

e sui comportamenti che sono orientati all'obiettivo e guidati da una serie di considerazioni. Si 

concentra sugli aspetti controllati del processo decisionale e dei comportamenti che sono diretti 

all'obiettivo e guidati da processi di autoregolazione consapevoli (Ajzen, et al., 2012). Dal TPB sono 

stati derivati modelli più specifici, come il Modello di accettazione della tecnologia (Davis, 1989; 

Davis, Bagozzi e Warshaw, 1989; Venkatesh e Davis, 2000) o la Teoria unificata dell'accettazione e 

dell'uso della tecnologia (Venkatesh, Morris, Davis e Davis, 2003).  

 Obiettivo principale delle attività:  

Questa attività mira a sviluppare nuove soluzioni per sistemi agricoli intelligenti secondo criteri 

economici e sociali. Lo studio indagherà il comportamento dei consumatori e degli agricoltori in 

relazione alle nuove tecnologie sviluppate, la loro accettazione, l'atteggiamento, l'intenzione e i 

meccanismi di assorbimento secondo i concetti di adozione e diffusione dell'innovazione, nonché il 

valore percepito, misurato anche attraverso la disponibilità a pagare (WTP).  

 Metodologia/approccio individuati:  

L'analisi si avvarrà di un'analisi economica avanzata del comportamento dei consumatori e degli 

agricoltori in relazione alle nuove tecnologie sviluppate, utilizzando una combinazione di indagini e 

analisi econometriche. 
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